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 ثروت  شناسی روانو فروش و  ی ابی جامع بازار ی وبلن: راهنما  یکالا

 

. ستین  یاز شما کار آسان  د یبه خر  انیکه اشباع از کالا و خدمات است، جلب توجه و متقاعد کردن مشتر  ییایدن  در

 یابیبازار ی برا ی کامل یمقاله جامع، راهنما  ن ی. اد یانجام ده یکار را به آسان  ن یا د یتوانی وبلن، م ی اما با قدرت کالا

 .د یارتقا ده د یجد  ی خود را به سطح وکارکسب  د یوانتا بت دهد ی وبلن به شما ارائه م ی و فروش کالا

 

 ست؟یوبلن چ یکالا

. به ابد یی م ش ی بر خلاف قانون تقاضا، افزا مت، یق ش یآن با افزا ی لوکس است که تقاضا برا ی کالا یوبلن نوع  یکالا

به    دهیپد   ن ی. اآنها دارند  دیبه خر  یشتریب  لیکالاها بالاتر باشد، افراد تما  نیا  متیهر چه ق   گر،یعبارت د

  یخاص تلق  یو سبک زندگ  یاجتماع  ت یاز ثروت، موقع  ینماد  عنوانبه کالاها    نیا   ت یکه مالک  دهد ی رخ م  لیدل  نیا

 .شودیم

 

 ران یوبلن در خارج از ا یکالا ینظر یهاشهیو ر خچهیتار

در اواخر قرن نوزدهم    ،ییکا یشناس آمروبلن، اقتصاددان و جامعه   نیبار توسط تورست  ن یاول  ی وبلن برا  یکالا  مفهوم 

  نی، ا (The Theory of the Leisure Class) "آساطبقه تن   هینظر"مطرح شد. وبلن در کتاب معروف خود،  

و ثروت    یاجتماع ت یاز وضع ییخود، به نمادها یبالا مت یق ل یاز کالاها و خدمات به دل ی کرد که برخ انیرا ب دهیا

https://donya-e-eqtesad.com/%D8%A8%D8%AE%D8%B4-%D8%A7%D9%82%D8%AA%D8%B5%D8%A7%D8%AF-36/3887620-%D8%AA%D9%88%D8%B1%D8%B3%D8%AA%DB%8C%D9%86-%D9%88%D8%A8%D9%84%D9%86-%D9%86%D8%B8%D8%B1%DB%8C%D9%87-%D9%BE%D8%B1%D8%AF%D8%A7%D8%B2-%D8%B7%D8%A8%D9%82%D9%87-%D8%AA%D9%86-%D9%BE%D8%B1%D9%88%D8%B1
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ا شوند یم  لیتبد  م  یکالا  عنوانبهکه    کالاها  نی.  افزا  شوند،ی وبلن شناخته    یبرا  یشتریب  ت یجذاب  مت،یق  ش ی با 

اکنند ی م  دایپ   دارانیخر وبلن معتقد بود که  افراد کمک م  ن ی.  خود را به    یاجتماع  تیتا موقع   کنند یکالاها به 

 .خود را نشان دهند  یبرتر ،یش یمصرف نما ق یو از طر ند بگذار شینما

 

 ران یوبلن در ا یکالا

سطح درآمد    ش یبه خود جلب کرده است. با افزا   یشتریتوجه ب  ر یاخ  یهاوبلن در سال  ی مفهوم کالا  ز ین  ران ی ا  در

استفاده از    خچهیاست. تار  افتهی  ش یافزا  یالمللن یمعتبر ب یلوکس و برندها یکالاها ی تقاضا برا ،یو توسعه اقتصاد

به    یثروتمند و اشراف  یهاکه خانواده   یزمان  گردد،ی بازم  یبه دوران قبل از انقلاب اسلام  رانی لوکس در ا  یکالاها

لوکس    یمصرف کالاها  ،یو اقتصاد  یاجتماع  راتییبودند. اما پس از انقلاب و با تغ  یواردات  یکالاها  د یدنبال خر

 .دچار تحولات شد  زین

افزا  یاقتصاد  ت یبا بهبود وضع  ر،یاخ  یهاسال   در   ی جامعه، تقاضا برا  یسطح درآمد طبقه متوسط و بالا  شی و 

برندها  یکالاها است.  گرفته  رونق  دوباره  ب  یوبلن  ا   مجدداً  یالمللنیمعتبر  بازار  پ  رانیدر  و  کرده  دا یحضور  اند 

 .خود هستند  ژیو پرست  یاجتماع ت یموقع ش یکالاها، به دنبال نما  نیا  د یبا خر زی ن یرانیکنندگان ا مصرف

 ی اجتماع یثروت و نمادها شناسیروان  ریدهنده تأثنشان ران،ی و چه در خارج از ا  رانی وبلن، چه در ا ی کالا مفهوم 

بلکه  شوند ی مبرجسته  یو طراح  ت یفیاز نظر ک تنهانه  مت،یق شی کالاها با افزا  نیکنندگان است. ا در رفتار مصرف 

به    تواند یمفهوم م  ن یا  قی . فهم دقرند یگی قرار م  موردتوجه   ز ین  ژ یو پرست  یاجتماع  تی از وضع  یینمادها  عنوانبه

 .رند ی به کار گ انی جذب مشتر  یرا برا مؤثرتریو فروش  یاب یبازار یهای وکارها کمک کند تا استراتژکسب
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 فروش شما کمک کند؟  شیبه افزا تواندیوبلن م یکالا چرا

 ی چشمو چشم و هم  ژ یپرست ز، یتما یایدر دن یکننده: سفروبلن و رفتار مصرف  یکالا

  ز یآنها ن  یتقاضا  مت،یق  شی از کالاها و خدمات هستند که با افزا  یاوبلن، دسته   یگفته شد، کالا  قبلاًکه    طورهمان

 شناسی روان  قیعم  تأثیر  ی دهندهنشان  کند،یعمل م  یسنت  یدر تضاد با قانون تقاضاکه    دهیپد   نی. اابد یی م  شی افزا

 .کننده استبر رفتار مصرف یشناسو جامعه 

ها ذاتاً  . انسانردیگی نشأت م  ژ یو کسب پرست   ز یبه تما  لیوبلن از م  ی کالا  د یبه خر  ل یتما  ،شناسیروان سطح    در

از د  لیتما و جا  ز یمتما  گران یدارند خود را  ارتقا دهند. کالا   یاجتماع  گاهیکنند  بالا و    مت یوبلن، با ق  یخود را 

 .شودی م  یخاص تلق یزندگ سبک و   تی از ثروت، موفق ینماد عنوانبه لوکس خود،  یبرندها

  انیفرد در م یاجتماع تی ثروت و موقع شیبه نما تواند ی م مت،یقساعت گران  ایلوکس   یخودرو کی  د ی: خرمثال

 .و جامعه کمک کند   انیاطراف

  یکالا  د یبه خر  لیدر تما  یبا جماعت، نقش مهم  یرنگ به هم  لیو م  یچشمچشم و هم   ،یشناسسطح جامعه   در

کنند.   د یبالاتر تقل  یاجتماع  یمصرف افراد طبقه  یو الگوها یدارند از سبک زندگ  لی. افراد تماکنند ی م  فا یوبلن ا

مرجع    یهافرد در گروه   یاجتماع  ت یهو  ت یبه تقو   و  شودیم  یبا جماعت تلق  یرنگ هم  نوعیبه نوع کالاها،    نیا   د یخر

 .کند ی کمک م

 

حس تعلق به    ش یبه افزا  تواند ی م  مت،یقگران   یو بهداشت  یش یاستفاده از لوازم آرا   ایبرند    یهالباس   د ی: خرمثال

 .آنها کمک کند   انیدر م  یفرد  تیهو  تی خاص و تقو یاجتماع یهاگروه 

  ز یو لذت، ن  ت یو حس مالک ت، یفیک یدهندهو نشان نگ یگنالیو احساسات، س  یروان یعوامل، اثرگذار ن یبر ا علاوه

 .وبلن نقش دارند   یکالا  د یبه خر لیدر تما

  انیجذب مشتر یبرا مؤثرتری یهای تا استراتژ کند ی کمک م وکارکسب و صاحبان  ابانیعوامل، به بازار نیا درک

 .کنند  ن ینوع کالاها تدو نیفروش ا  شی و افزا
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 وبلن یکالا: رمز و راز کالا تیبالا بر جذاب متیق تأثیر

ک  یگنالیس  عنوانبه بالا    متیق  :بالا  متیق م  ت، یفیاز  ارزش،  و  برا  یکالا  تیجذاب  تواند ی انحصار  را    یوبلن 

 .دهد  شی کنندگان خاص افزامصرف

  یمرغوب، طراح  هیمواد اول  یدهندهبالا، نشان  مت یممکن است تصور کنند که ق  کنندگانمصرف   :تیفیک  گنالیس

  جادیبه ا تواند یم متیقهوشمند گران یگوش  کی د یمثال، خر  عنوانبه نوع کالاها است.  نیو عملکرد بهتر ا قیدق

 .آن در ذهن فرد کمک کند  ییو کارا  ت یفیاز ک  نانیحس اطم

قشر خاص، احساس   یمحدود و در دسترس بودن برا د یتول لیبالا، به دل متیوبلن با ق یکالا :انحصار گنالیس

  ت ی موقع شیبه نما تواند یلوکس م  لیاتومب کی د یمثال، خر عنوانبه. کند ی م جادیو خاص بودن را در فرد ا  زیتما

 .و جامعه کمک کند  انیاطراف ان یخاص فرد در م یو سبک زندگ یاجتماع

فرد بودن  و منحصربه  یارزش ذات  یدهندهنشان  عنوانبه بالا را    متیممکن است ق  کنندگانمصرف  :ارزش  گنالیس

و   یشناسییبا یحس ز  شی به افزا   تواند ی م  متیقگران   ی اثر هنر  ک ی  د یمثال، خر   عنوانبه کنند.    یوبلن تلق یکالا

 .آن منجر شود تی خاطر فرد از مالک تیرضا
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 وبلن یورود به بازار پر سود کالا یبرا لیدل 3

کالاها    ن یاز ا  ی که با فروش تعداد کمتر یمعن ن یدارند، به ا  یی سود بالا  ه یوبلن حاش  ی کالا  : یسودآور  شیافزا

 .د یکسب کن یشتریسود ب د یتوانیم

دارند و حاضرند   ییبالا  د ی که قدرت خر  کنند یثروتمند را جذب م  انیوبلن مشتر   یکالا  ثروتمند:  انیمشتر  جذب

 .بپردازند  یشتریلوکس پول ب یکالاها یبرا

کالا  برند:  تیتقو تقو   یفروش  به  ا   ت یوبلن  و  شما  از    ی ریتصو   جادیبرند  معتبر  و  کمک    وکارتانکسب لوکس 

 .کند یم

 

 وبلن یاز کالا ییهامثال

 نمونه برندها و محصولات معروف یمعرف 

 خودرو 

  )Benz-Mercedes(بنز .1

بالا،    تیفیبنز به ک  یجهان است. خودروها  یخودروساز  یبرندها  نیو معتبرتر  نیتراز لوکس   یکیمرسدس بنز  

فناور  با یز  یطراح هستند.    شرفته یپ  یو  ابه  S-Classمعروف  پرچمدار  و  نیعنوان  با    رینظ  ییهای ژگیبرند، 

خاص و   ی طراح لیبه دل ز ین G-Classدارد.  ی ادیز تیو لوکس بودن، محبوب  یراحت ،یمنیا  شرفتهیپ یهاستمیس

 .  شودی ناهموار و آفرود شناخته م یهادر جاده  رینظیب یهاییتوانا

  )BMW(وام ب .2

برند با    ن یا  ی. خودروهاشودی جهان شناخته م  یلوکس و قدرتمند خودروساز  یاز برندها  یکی   عنوانبه   زین  و امب

و امکانات   نینو  یهایبا فناور  7  ی. سررند یگیقرار م  موردتوجه  با، یز  یو طراح  یاز عملکرد، راحت  یعال  بیترک

در   یعال یهایی لوکس با توانا SUV کی عنوانبه  زین X6 محبوب است نانیو کارآفر  ران یمد   انیلوکس خود، در م

 .شودی مختلف شناخته م یهاجاده

  )Toyota(وتایتو .3

 یهات یبالا، دوام و قابل تیفیک  لیاست که به دل ران یدر ا  یمعروف و محبوب خودروساز یاز برندها یکی  وتایتو

 یهاییقدرتمند با توانا SUV ک یعنوان به Toyota Land Cruiser. شودی شناخته م ش یفراوان خودروها

https://www.mercedes-benz.de/passengercars/models/suv/g-class/overview.html
https://www.bmwusa.com/vehicles/x-models/x6/suv/overview.html
https://www.toyota.com/landcruiser/
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لوکس   SUV ک یعنوان به ز ین Toyota Prado. شودی مقاوم شناخته م یناهموار و طراح یهادر جاده  رینظیب

 .  شودیمختلف شناخته م یهادر جاده  یبالا و عملکرد عال یو مقاوم با امکانات رفاه

 

 لباس

  )Gucci(یگوچ .1

 ی هایاست که به طراح ران ی لوکس در ا یهاو کفش  یدست یهافیک دارپرطرف لوکس و  یاز برندها یکی  یگوچ

  د یتول  اتیبالا و دقت در جزئ  باکیفیتبا استفاده از مواد    یخود معروف است. محصولات گوچ  فردمنحصربهخاص و  

کشوند یم دل  نیا   یدست  یهاف ی.  به  استفا  یهای طراح  لیبرند  و  لوگو   دهجذاب  بGG معروف  یاز  در    ن ی، 

 .محبوب هستند  اریبس  پسندانخاص

  )Louis Vuitton(تونیو س ییلو .2

است.    ران ی لوکس  در ا  یهاو لباس   ی دست  یهافیلوکس و شناخته شده ک  یاز برندها  گر ید  یکی   تون یو   س ییلو

 ی هافی. کدهد ی ارائه م  ی، محصولات خاص فردمنحصربه  یهای و طراح  باکیفیت استفاده از چرم    لیبرند به دل  نیا

 .رند یگی قرار م موردتوجه و دوام بالا  ییبا یز لیبرند به دل نیلوکس ا  یهاو لباس  یدست

 جواهرات 

  )Cartier(هیکارت .1

  باکیفیت  یمتیق  یهاو استفاده از سنگ  بایز  یهای مشهور جواهرات لوکس است که به طراح  یاز برندها  یکی  هیکارت

خود،   ن یخاص و قفل نماد  یبرند است که با طراح ن یاز محصولات معروف ا  ی کی Love بالا معروف است. دستبند 

 .شده است لیاز عشق و ارتباط تبد  یبه نماد

 

https://www.gucci.com/us/en/
https://eu.louisvuitton.com/eng-e1/homepage
https://www.cartier.com/en-us/home
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  )Tiffany & Co(یفانیت .2

 ی هاو استفاده از الماس   کیکلاس  یهای طراح  لیمعروف جواهرات لوکس است که به دل  یاز برندها  ی کی  زین  یفانیت

از   ی کیبه   ر،ینظیب یهاو استفاده از الماس  بایز یهای با طراح یفانیت ی نامزد یهاشهرت دارد. حلقه ، بالا باکیفیت

 .شده است لیها تبد زوج  یمحبوب برا یهاانتخاب

 

 ساعت 

  )Rolex(رولکس .1

  ت یفیک  لیبرند به دل نیو جهان است. ا ران یساعت لوکس در ا  یبرندها نیترو محبوب ن یاز معتبرتر یکی  رولکس

م  بایز  یهای بالا، دقت در عملکرد و طراح مواد    یها. ساعت شودی شناخته  از  استفاده    ر ی نظ  باکیفیترولکس با 

 .شوند ی م ته شناخ ت یو موفق  ژی از پرست ینماد عنوانبهو طلا،  ضدزنگ لیاست

  )Omega(امگا .2

ها شناخته  بالا در ساخت ساعت  ت یفیدقت و ک لیمعروف ساعت لوکس است که به دل یاز برندها گر ید ی کیامگا 

  ت یمعروف استفاده شده، محبوب یهالم یباند در ف مز یکه توسط ج یعنوان ساعتبه  Seamaster. شودیم

 .  شودی شد، شناخته م تفادهبار در فضا اس ن یکه اول یعنوان ساعتبه ز ین  Speedmasterدارد.  یاژه یو

 

 

 

 

 

 هستند؟  یوبلن چه کسان یکالا انیمشتر

 د ی خر یها زهیو انگ ازهاین یبررس

  یاجتماع  ت یثروت و موقع  شیاز افراد ثروتمند و مرفه هستند که به دنبال نما  طورکلیبه وبلن    یکالا  انیمشتر

 .و شاغل در مشاغل پردرآمد هستند   کرده لیو معمولاً تحص  شوند ی م  م یتقس   ری افراد به سه دسته ز  ن یخود هستند. ا

https://www.tiffany.com/
https://www.rolex.com/
https://www.omegawatches.com/
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م  ن یا  ثروتمند:   انیمشتر و موفق تعلق داشته باشند   یبه گروه  خواهند ی افراد  افراد ثروتمند  به دنبال    لذا.  از 

 .آنها را نشان دهد  یاجتماع  تی هستند که وضع فردمنحصربه لوکس و  یکالاها

هستند که به آنها کمک کند تا به اهداف خود برسند و    یی افراد به دنبال کالاها ن یا  بالا:   طلبیجاه با    انیمشتر

 .ندارند   گرانیرا داشته باشند که د  ی زیچ خواهند ی آنها م نیکنند. همچن دا یدست پ ت یبه موفق

و تما  ییافراد به دنبال کالاها  ن یا  : ییبه خودنما  لی با م  انیمشتر   گران یخود را به رخ د  زیهستند که ثروت 

 .را به آنها بدهد  قرارگرفتن  نیرا به آنها جلب کند و حس مورد تحس  گرانیتوجه د ای .بکشند 

 د یخر  ماتیاست. افراد ثروتمند اغلب تصم  یوبلن ضرور  یو فروش کالا  یابیبازار  ی ثروت برا  شناسیروان   درک

  ت یو موفق  نفساعتمادبههستند که به آنها احساس قدرت،    ییو به دنبال کالاها  رند یگیخود را بر اساس احساسات م

 .بدهد 

 

 وبلن  یکالا انیدر رفتار مشتر یاجتماع یو مهندس یروان اثر

 وبلن  یکالا یبالا  مت یق یروان اثرات

 :ژیو پرست یحس برتر جادیا .1

  یفرد  یاست. وقت  انیدر مشتر  ژ یو پرست  یحس برتر  جادیوبلن، ا  یکالا  یبالا  مت یق  یاثرات روان  نیتری از اصل  یکی

  عنوانبهاوست، بلکه    یدهنده توان مالنشان  تنهانه   د یخر  نیا  کند،ی م  یداریخر  متیقلوکس و گران  یکالا  کی

موفق  ینماد جا   تی از  ن  یاجتماع  گاهیو  ا شودی م  یتلق  ز یاو  برتر  نی.  پرست  ی احساس  افزا  تواند یم  ژیو    شی به 

 .منجر شود  ی فرد ت یو رضا نفساعتمادبه
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 :خود ریبر تصو ریتأث .2

کالاها    ن یا  ق یاز خود بسازند. افراد معمولاً از طر   یبهتر  ر ی تا تصو  کند ی کمک م  انیوبلن به مشتر   یکالاها  د یخر

بر روابط   یمثبت ریتأث تواند ی خود م ر یتصو نیارائه دهند. ا  گرانیاز خود به د  یمثبت و قو یریتصو کنند ی م یسع

 .فرد داشته باشد  یاو حرفه  یاجتماع

 :دیلذت از تجربه خر .3

م  متیقگران  یکالا  کی  هیته و هلذت  یاتجربه  تواند ی و لوکس  و    د یانتخاب، خر  فرایند باشد.    زیانگ جانیبخش 

به    تواند یتجربه مثبت م  ن ی. ادهد یبودن م  فردمنحصربه به فرد احساس خاص بودن و    یی کالا  ن یاستفاده از چن

 .روزمره کمک کند  یهاو کاهش استرس   یفرد تیرضا  شی افزا

 

 لوکس بودن  یروان اثرات

 :گروه خاص کیاحساس تعلق به  .1

  نیدارند. ا زی گروه خاص و متما کی اغلب احساس تعلق به  کنند،یم یداریلوکس وبلن را خر  یکه کالاها  یافراد

م ا  تواند ی احساس تعلق  اجتماع  جادیبه  افراد مشابه منجر شود.    شتریب  یو احساس همبستگ   تری قو  یروابط  با 

 یهاییو گردهما  دادهایاست در رو   ممکن   متیقگران   یهاساعت   ا یلوکس    ی مثال، دارندگان خودروها  عنوانبه

 .مشابه ارتباط برقرار کنند  یافراد با سبک زندگ  گریخاص شرکت کنند و با د

 :نیاحترام و تحس شیافزا .2

افزا  یاز کالاها  استفاده و تحس   ش یلوکس وبلن معمولاً باعث  اشودی م  گرانید  نیاحترام  و تحس   نی.   نیاحترام 

او داشته باشد. افراد   زهیو انگ   هیبر روح ی مثبت ریبدهد و تأث یشتریب یو ارزشمند   تیبه فرد احساس رضا  تواند یم

 .کنند  افت یرا در د یی تأ نیتا ا کند ی کمک م هالوکس به آن  یهستند و کالاها یاجتماع د ییاغلب به دنبال تأ

 

 :یبالا و راحت تیفیتجربه ک .3

تجربه استفاده    شتر،یب  یو راحت   تیفیک   نی. اشوند ی ارائه م  یشتریبالاتر و امکانات ب  باکیفیت لوکس معمولاً    یکالاها

و    ن یکه به بهتر  کنند یکالاها، احساس م  نی. افراد با استفاده از ا کند ی م  تربخشت یتر و رضا بخشاز کالا را لذت

 .ها کمک کند آن  یو خوشحال  تیرضا  شیتواند به افزا ی م ن یو ا اند افته یدست   زهایچ  نیترتیفیباک



.................. 
.       ......       ............. 

.....               ............. 

 
                                                                

                                                                                                                            
4، واحد3آدرس: شیراز، معالی آباد، روبروی پارک ملت،ساختمان طوبی  

 وبلن یکالا یابیدر فروش و بازار یاجتماع یمهندس یهاک ی از تکن یبرخ

  شناسیروان  یهاک یاز تکن  یامجموعه  یاجتماع  یبر رفتار انسان است. مهندس  یرگذاریعلم تأث  یاجتماع  یمهندس

متوجه شوند،    نکه یبدون ا  د،یخواهی که م  یافراد و وادار کردن آنها به انجام کار  یدستکار  یاست که برا  ب یو فر

هستند.   جیرا  اریلوکس و وبلن، بس   یفروش کالاها  نهیدر زم  خصوصبه  ،یابیدر بازار  هاک یتکن  نی. ا شودی استفاده م

  .د یاستفاده کن  د یبه خر انیمشتر  بیترغ یبرا یاجتماع یاز مهندس د یتوانی وبلن، م یکالا یابیدر بازار

احساس کنند   انیکه مشتر شودی محدود کالا، باعث م  ای ژهیو د یتول یدر القا ابینقش بازار حس انحصار: جادیا

 .گروه نخبه تعلق خواهند داشت   کیآن به  د یافراد خاص است و آنها با خر   یمحصول فقط برا ن یکه ا

بالا است،    یتقاضا  ی دارا  ا ی  فردمنحصربه   اب،یکم  موردنظر   ی که کالا  ی باور به مشتر  نیا   نیتلق  حس کمبود:   جادیا

 .از دستش برود  نکهیکنند، قبل از ا  یداریفوراً آن را خر   د یاحساس کنند که با یکه مشتر  شودیباعث م

  یکه چگونه کالا  د یتا نشان ده  د یرا به اشتراک بگذار  یراض  انیاز مشتر  ییهاداستان  :ییسرااز داستان  استفاده 

  د یبا خر  توانند ی م  زیاحساس کنند که آنها ن  انیکه مشتر   شودی کار باعث م  نیآنها را بهتر کرده است. ا   یوبلن زندگ

 .کنند  دایها دست پمحصول به همان تجربه  نیا

وبلن استفاده    ی کالا  ج یترو  یبرا  نفلوئنسرهایافراد مشهور و نظر ا   ریاز نشان دادن تصاو  :یاجتماع  دییاز تأ  استفاده 

 توانند ی م  ز یکنند، آنها ن  یداریمحصول را خر  ن یاحساس کنند که اگر ا  انیکه مشتر   شود ی کار باعث م ن ی. اد یکن

 .افراد باشند   نیمانند ا

باور به   نیا  نیو تلق تی حس فور جاد یبا ا FOMOاز  ابانیبازار)ترس از دست دادن(:  FOMOاستفاده از 

  .کنند یرا از دست خواهند داد، استفاده م یزینکنند، چ  یداریمحصول را خر ن یکه اگر فوراً ا انیمشتر
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 وبلن یو فروش کالا یابیبازار یهایاستراتژ

استوار است.   ان یمشتر  ژیحس انحصار و پرست   ت یو تقو  جادیا  ه یوبلن بر پا ی و فروش کالاها یابیبازار یهای استراتژ

داشته    یاژه یتوجه و  ییسرامتمرکز بر داستان   یاب یبازار  یهانیکمپ  یبه طراح  د یبازار، برندها با  نیدر ا  تیموفق  یبرا

لوکس و منتخب،   یهاطی در مح غاتی کنند. استفاده از تبل رجستهو خاص بودن کالاها را ب  زیباشند تا احساس تما

و اعتبار برند را   ت یجذاب  تواند یم VIP و  یانحصار یدادهایاز رو  ی ریگو بهره   رگذار، یبا افراد مشهور و تأث  یهمکار

  ز، یمتما  یبانیشده و پشت یسازی مانند خدمات شخص ، ییاستثنا  د یخر یهاتجربه  جاد یا ن، یدهد. علاوه بر ا  ش ی افزا

که    شودیعناصر، باعث م  نیکالا را بالا ببرد. تمرکز بر ا  یکرده و ارزش ادراک  تیرا تقو  انیمشتر یوفادار تواند یم

  د یبه خر کنند،ی م افتیکالاها در  نیکه از ا  یو انحصار ی حس برتر خاطربه بلکه  ت، یفیک لیبه دل تنهانه  انیمشتر

 .شوند  بیها ترغآن

 

 وبلن  یو فروش کالا یابیبازار یهای استراتژ نیتدو یدیکل نکات

 .است یوبلن ضرور یکالا یو لوکس برا ی برند قو کی  جادیا  :یقو یبرندساز •

 .د یمخاطبان ثروتمند و مرفه تمرکز کن  یبر رو مخاطبان خاص: یری گهدف •

 .د یکن جادیوبلن ا   یدر مورد کالا یابیحس انحصار و کم حس انحصار: جادیا •

 .د یارائه ده انیبه مشتر یخدمات عال  انیبه مشتر :انیبه مشتر یخدمات عال ارائه •

 .د یآموزش و سرگرم کردن مخاطبان خود استفاده کن ی برا ییمحتوا  یابیاز بازار  :ییمحتوا یابیبازار •

محصولات    غیو تبل  ان یارتباط با مشتر  ی برا  یاجتماع  یهااز شبکه   :یاجتماع  یهادر شبکه   یابیبازار •

 .د یخود استفاده کن

ا  یهمکار • ا   :نفلوئنسرها یبا  شبکه   نفلوئنسرهایبا  دارند،    یاجتماع  یهادر  را  شما  مخاطبان هدف  که 

 .د یکن یهمکار

 .د یلوکس که افراد ثروتمند در آنها حضور دارند، شرکت کن  یدادهایدر رو   لوکس:  یدادهایدر رو  شرکت •
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 وبلن یکالا نهیدر زم وکارهاکسب یبرا یینها شنهاداتیپ

 :دیتجربه خر

 :فردمنحصربه  یو طراح تیفیبر ک تأکید

  ه یباشد. استفاده از مواد اول فردمنحصربه خاص و   یو طراح رینظی ب تیفیبر اساس ک د یوبلن با یکالاها یبرندساز

ها شما را در نظر آن   یرا جلب کرده و ارزش کالا  انیاعتماد مشتر  تواند ی م  د،یدر تول  شرفتهیپ  یهایبرتر و تکنولوژ

 .دهد  شی افزا

 :ییاستثنا دیخر یهاتجربه جادیا

، مشاوره VIP شده باشد. ارائه خدمات  یسازیو شخص  فردمنحصربه  د یوبلن با یکالا  انیمشتر   یبرا  د یخر  تجربه

به ارمغان    انیمشتر   یبرا  ینشدن فراموش   یاتجربه  تواند ی م  ی لوکس و اختصاص  د یخر  یفضاها  جادیو ا  ،یتخصص

 .ها را به برند شما وفادار کند آورد و آن

 

 :رینظیخدمات پس از فروش ب

را کسب    انیمشتر  یدرصد   100  تیاست تا رضا   یوبلن ضرور  یکالاها  یبرا  یعال  اریخدمات پس از فروش بس   ارائه

 ی ، و حت24/7  یبانیخدمات پشت  گان،یرا  یو نگهدار  ریتعم  مدت،یطولان  یشامل گارانت  تواند ی خدمات م  نی. اد یکن

بلکه اعتبار و ارزش    کند،ی کمک م  ان یتربه حفظ مش   تنهانه   ی باشد. خدمات پس از فروش قو  ژه یو  یهاس ی سرو

 کنند.   د یکه دوباره از شما خر کند ی م ب یرا ترغ انیو مشتر دهد ی م  شیافزا  زیبرند شما را ن
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 :غاتیتبل

 :لوکس و منتخب یهاطیدر مح  غاتی از تبل استفاده 

 غاتیمعتبر، انتشار تبل  یها رسانه  استفاده ازمنتخب و لوکس انجام شود.    یهاط یدر مح  د یوبلن با  یکالاها  غاتیتبل

 تواندی م  وآمد رفت پر    یهادر مکان   ی طیمح  غاتیلوکس، و استفاده از تبل  ی مخصوص کالاها  یهات یدر مجلات و سا

 .در جذب مخاطبان هدف داشته باشد  ییبسزا ریتأث

 :تأثیرگذاربا افراد مشهور و  یهمکار

افراد    ن یببخشد. ا  یشتریبه برند شما اعتبار ب  تواند ی مختلف م  یهادر حوزه   تأثیرگذار با افراد مشهور و    یهمکار

  ان یرا در مشتر د یبه خر لی برند کمک کرده و تما م یرمستقیغ غیشما، به تبل یکالاها  یبا استفاده و معرف توانند یم

 .دهند  شی افزا

 :  VIPو  یانحصار یدادهایرو یبرگزار

 تواندی م انیبا مشتر  ترکی ارتباط نزد جادیو ا  د یمحصولات جد   یمعرف یبرا VIP و  یانحصار  یدادهایرو   یبرگزار

  ی هاشگاهیشامل نما  توانند ی م  دادهایرو  نیها کمک کند. اآن   یوفادار شیو افزا   انیرابطه برند با مشتر  تیبه تقو

 .باشند  ژهیو یهاو مراسم   ،ییجلسات رونما ،یخصوص

 :یابیدر بازار ییسرااز داستان  استفاده 

ابزارها  یکی  ییسرا داستان بازار  مؤثر   یاز  ا   یکالاها  یابیدر  با  است.  روا  جادیوبلن  و    یهاداستان   تی و  جذاب 

و   د یها را به خربرقرار کرده و آن  انیبا مشتر  یتری قو یارتباط عاطف د یتوانی بخش درباره برند و محصولات، مالهام

 .د یکن  قیاز برند تشو تیحما

 :نیو آفلا ن یفروش آنلا یهاکانال  توسعه

ب  دنیرس  یبرا مخاطبان  کانال  شتر،یبه  آنلا  یهاتوسعه  آفلا  نیفروش  ا  یضرور  نیو   ی هات یساوب  جادیاست. 

  انیمشتر  یدسترس  تواند یمعتبر م   یهابا فروشگاه  یو همکار  ،یاجتماع  یهاو کاربرپسند، حضور در شبکه  یاحرفه 

 .تر کند به محصولات را آسان 
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 :انیو رفتار مشتر ازین

 :انیرفتار مشتر لیو تحل یبررس

کمک   یابیبازار یهایبه بهبود استراتژ تواند ی م ان یمشتر یازهایرفتار و ن یبررس ی برا یلیتحل یاز ابزارها استفاده

و پآن   حاتیو ترج  ازهاین  د یتوانی م  ان،یمشتر  یهاداده   لیکند. با تحل و    ژه یو  یشنهادهایها را بهتر درک کرده 

 .د یشده ارائه ده یسازیشخص

 :یاستفاده از مشاوره تخصص ضرورت

کمک کند تا    وکارهاکسببه    تواند یوبلن م  یو فروش کالاها  یابیدر حوزه بازار  یاز مشاوره تخصص  یریگبهره

شما را   توانند ی و اجرا کنند. مشاوران متخصص با داشتن تجربه و دانش لازم م  نیرا تدو  یترمناسب  یهای استراتژ

 .دهند  یاری و فروش   یابیبازار فرایندهای یسازنهیو به انیرفتار مشتر  لیدر شناخت بهتر بازار، تحل

 :یریگجه ینت

 ی اجتماع یثروت و نمادها شناسیروان  ریدهنده تأثنشان ران،ی و چه در خارج از ا  رانی وبلن، چه در ا ی کالا مفهوم 

بلکه  شوند ی مبرجسته  یو طراح  ت یفیاز نظر ک تنهانه  مت،یق شی کالاها با افزا  نیکنندگان است. ا در رفتار مصرف 

به    تواند یمفهوم م  ن یا  قی . فهم دقرند یگی قرار م  موردتوجه   ز ین  ژ یو پرست  یاجتماع  تی از وضع  یینمادها  عنوانبه

. محصولات  رند ی به کار گ  ان یجذب مشتر  یرا برا  مؤثرتریو فروش    یابیبازار  یهای وکارها کمک کند تا استراتژکسب

  اسب، و فروش من  یابیبازار  یهای فروش باشند. با استفاده از استراتژ  شیافزا   یقدرتمند برا  یابزار  توانند ی وبلن م

 .د یسود استفاده کن  شی برند خود و افزا ت یثروتمند، تقو انیجذب مشتر  یکالاها برا  نیاز ا  د یتوانیم

 



.................. 
.       ......       ............. 

.....               ............. 

 
                                                                

                                                                                                                            
4، واحد3آدرس: شیراز، معالی آباد، روبروی پارک ملت،ساختمان طوبی  

 

 د؟ یوبلن هست یجذاب و پرسود کالا یایآماده ورود به دن ایآ

اگر به دنبال مشاور   ا ی د،ی دار سؤالیکالاها  گونه این بر فروش  یاجتماع ی مهندس تأثیر  ا یوبلن  ی اگر در مورد کالاها

حالا با ما تماس    نیهم  د،ی تجربه کن  یترکند تا فروش موفق   یاری  ر یمس   ن یکه بتواند شما را در ا  د یهست  یمتخصص

تر را  بزرگ  تیموفق  سویبهقدم    نیتا اول  د یامروز با ما در ارتباط باش  نیو هم  د یفرصت را از دست نده.  د یریبگ 

 :تا کنند یبه شما کمک م یتخصص یهابا ارائه مشاوره مسیر کمال   مجرب مشاوران .د یبردار

 .د یبشناس درستیبه هدف خود را  مخاطب •

 .د یکن ی وبلن خود طراح  یکالا  یبرا مؤثری و فروش   یابیبازار یهای استراتژ •

 .د یاستفاده کن  یو اخلاق ح یبه طور صح یاجتماع یمهندس یهاک یتکن از •

 .د یکن جاد یخود ا  انیمشتر  یو لوکس برا  فردمنحصربه یاتجربه •

 .د یده شی افزا یخود را به طور قابل توجه فروش  •

نوابغ  دوره    ،رازیدر ش  یو فروش تلفن   یابیبازار  رینظ  یکاربرد  یدوره ها  یبا برگزار  شیراز  موسسه مسیر کمال

از نظر محتوا و   رازیدر ش  نگ یکوچ  نسیزیبای دوره و جامع ترین  نیبهترقیمت گذاری  و همچنین ، دوره فروش

و در کل   شتری، فروش بوکارکسب شروع  یلازم برا  یآموزشها  زان یشما عز   یبوده که برا  نیا  ربهمیشه    ،خدمات

 اجرا کند.را شما  زنس یدر ب شتریب ت یموفق

جهت رشد  مسیر کمال، با تکیه بر دانش و تجربه متخصصان حوزه مدیریت،  دپارتمان مشاوره تخصصیهمچنین 

   . بود د در کنار شما خواه گامبهگام  صورتبه یشما و حل مشکلات و معضلات احتمال وکارکسب   شرفتیو پ
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