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 وکارکسبفروشندگان و صاحبان   یجامع برا  ی: راهنمایابیبازار یهاروش
 

 

ح  یابیبازار موفق   یاتینقش  دن کندی م  فایا  وکاریکسبهر    تیدر  در  انتخاب    یای.  امروز،  رقابت  پر 

م  یابیبازار  یهاروش ب  تواندیمناسب  موفق  نیتفاوت  و  ا  تیشکست  بررس  نیباشد.  به  انواع    یمقاله 

مقا  یابیبازار  یهاروش م  سهیو  صاحبان    پردازدیآنها  و  فروشندگان    ن یبهتر  ندبتوان  وکارکسبتا 

 .خود انتخاب کنند وکارکسب رشد و توسعه  یرا برا هایاستراتژ

 

 ی سنت یابیبازار

اینترنت و ابزارهای دیجیتال برای  شود که قبل از ظهور های بازاریابی گفته میبازاریابی سنتی به روش 

 .شده استمعرفی و تبلیغ محصولات یا خدمات به مخاطبان هدف استفاده می

های چاپی، تبلیغات تلویزیونی، ها مانند تبلیغات در رسانهها شامل طیف وسیعی از فعالیتاین روش

 .شودتبلیغات رادیویی، بیلبوردها، بازاریابی مستقیم، روابط عمومی و رویدادهای حضوری می

می و  دارد  کاربرد  امروز  دنیای  در  هم  هنوز  سنتی  ابزاری  بازاریابی  کسب   مؤثرتواند  وکارها، برای 

 .وکارهای کوچک و محلی باشدکسب  خصوصبه
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 ی سنت یابیبازار یهاروش

 ی چاپ غاتیتبل

شامل استفاده از مواردی مانند بروشور، کاتالوگ، پوستر، و بروشور برای تبلیغ محصولات    تبلیغات  چاپ

تواند برای جذب مشتریان جدید، افزایش آگاهی یا خدمات به مشتریان است. این روش بازاریابی می

 .از برند، و تشویق فروش استفاده شود

 

 

 میمستق  پست

نامه  میمستق  پست ارسال  کاتالوگ شامل  و  بروشورها  مشترها،  آدرس  به  ا  انیها  به   نیاست.  روش 

 .کندیو ارائه اطلاعات کامل محصول کمک م ییایجغراف قیدق یری گهدف

 :مزایای بازاریابی چاپ، تبلیغات و پست مستقیم

 .ای از مخاطبان برسندتوانند به طیف گسترده ها میاین روش :دسترسی گسترده  •

جنسیت، می :هدفمندی • سن،  مانند  مختلف،  معیارهای  اساس  بر  را  خود  مخاطبان  توانید 

 .موقعیت مکانی و علایق، هدف قرار دهید

 .های بازاریابی خود را رصد کنیدتوانید اثربخشی کمپین می راحتیبه  :گیریقابلیت اندازه  •

طولانی در ذهن مخاطبان توانند برای مدت  تبلیغات چاپی و هدایای تبلیغاتی می :ماندگاری •

 .باقی بمانند
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با سایر روشها میاین روش  :صرفهبهمقرون  • بازاریابی توانند در مقایسه  بازاریابی، مانند  های 

 .باشند صرفهبه مقروندیجیتال، 

 :معایب چاپ، تبلیغات و پست مستقیم

 .برخی از افراد ممکن است تبلیغات را مزاحم بدانند :تواند مزاحم باشدمی •

 .ها دشوار استهای شخصی با این روشرساندن پیام :تواند غیرشخصی باشدمی •

زمان می • باشدتواند  کمپین  :بر  اجرای  و  مستقیم  ایجاد  پست  و  تبلیغات  چاپ،  بازاریابی  های 

 .بر باشدتواند زمان می

 

 یتلفن ی ابیبازار

بازاریابی مستقیم است که در آن از شود، نوعی  بازاریابی تلفنی که به آن فروش تلفنی هم گفته می

در این   شود.  تلفن برای برقراری ارتباط با مشتریان بالقوه و معرفی محصولات یا خدمات استفاده می

کنند با صحبت کردن با افراد، گیرند و سعی میها تماس میها با لیستی از شماره تلفنروش، بازاریاب 

 .آنها را به خرید محصول یا استفاده از خدمات خود متقاعد کنند

 :تواند برای اهداف مختلفی از جملهبازاریابی تلفنی می

 معرفی محصولات یا خدمات جدید به مشتریان بالقوه  :ایجاد آگاهی از برند •

 مند هستند ای که به خرید محصول یا خدمات شما علاقهیافتن مشتریان بالقوه  :تولید سرنخ •

 تشویق مشتریان به خرید محصولات یا خدمات شما  :افزایش فروش  •

 و حل مشکلات مشتریان  سؤالاتپاسخ به  :ارائه خدمات به مشتریان •

 .استفاده شود
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  یتلفن یاب یبازار بیو معا ایمزا

 :مزایا

تر های بازاریابی، مانند تبلیغات تلویزیونی یا چاپی، بسیار ارزان در مقایسه با سایر روش :ارزانی •

 .است

بالقوه می  :هدفمندی • مشتریان  با  که  توانید  شما    احتمالبه ای  خدمات  یا  محصولات  به  زیاد 

 .مند هستند تماس بگیریدعلاقه

 .با تعداد زیادی از افراد تماس بگیرید سرعتبه توانید می :سرعت •

اندازه  • سرمایهمی  راحتیبه    :گیریقابلیت  بازگشت  نرخ  تبدیل،  نرخ  سایر  (ROI) توانید  و 

 .معیارهای مهم را رصد کنید

 :معایب

های تلفنی بازاریابی را آزاردهنده برخی از افراد ممکن است تماس :تواند آزاردهنده باشدمی •

 .بدانند

 .نرخ تبدیل بازاریابی تلفنی معمولاً پایین است :نرخ تبدیل پایین •

 .های خاصی نیاز داریدبازاریابی تلفنی به آموزش و مهارت مؤثربرای انجام  :نیاز به آموزش •
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 تلویزیونی ویراد غاتیتبل

های تبلیغاتی در تلویزیون دو روش سنتی بازاریابی هستند که از پخش پیام   ،وی راددر تلویزیون و  تبلیغ  

 .کنندو رادیو برای رساندن پیام به مخاطبان گسترده استفاده می

  غیتبل یبرا یونیزیتلو ی هادر برنامه یو صوت یریتصو یهای شامل استفاده از آگه یونیزی تلو غاتیتبل

از برند،  یآگاه شی افزا یبرا تواندیم یابیروش بازار نیاست. ا نندگانیخدمات به ب ا یمحصولات 

فروشگاه   ای ت یوب سا کی تراف شیفروش و افزا قیتقاضا، و تشو جادیبه مخاطبان گسترده،  ا دنیرس

 استفاده شود. 

 :یونیزیتلو ویرادمزایای تبلیغات  

گسترده  • روش :مخاطبان  میاین  گسترده ها  مخاطبان  به  برسند،  توانند  از    خصوصبهای  اگر 

 .ای استفاده کنیدهای ملی یا منطقهشبکه 

رادیویی می :تأثیرگذاریقدرت   • و  تلویزیونی  بسیار  تبلیغات  از   تأثیرگذارتوانند  زیرا  باشند، 

برای   موسیقی  و  صدا  تصاویر،  از  استفاده    توجهجلبترکیبی  شما  پیام  انتقال  و  مخاطبان 

 .کنندمی

آگاهی از برند را در بین مخاطبان گسترده    سرعتبه توانند  ها میاین روش  :ایجاد آگاهی از برند •

 .ایجاد کنند

انعطاف  • فرمتمی :پذیریقابلیت  از  آگهی توانید  مانند  تبلیغاتی  مختلف  تصویری،  های  های 

 .های حمایت مالی برای رسیدن به اهداف خود استفاده کنیدهای صوتی، و آگهیآگهی

 :یونیزیتلو ویرادمعایب تبلیغات  

بالا • می :هزینه  رادیویی  و  تلویزیونی  تبلیغات  پخش  و  باشد،  تولید  پرهزینه  بسیار  تواند 

 .ای استفاده کنیدهای ملی یا منطقهاگر از شبکه  خصوصبه

هدفمند کردن دقیق مخاطبان با تبلیغات تلویزیونی و رادیویی دشوار   :هدفمند کردن محدود •

 .است

 .تواند بسیار شدید باشدرقابت برای زمان تبلیغات در تلویزیون و رادیو می :رقابت •
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مدت باشد و برای  تواند کوتاه تبلیغات تلویزیونی و رادیویی می  تأثیر :تأثیرگذاریکوتاهی مدت   •

 .حفظ آگاهی از برند به تبلیغات مداوم نیاز دارید

 

 

 ی طیمح غاتیو تبل لبوردها یب

های عمومی  بیلبوردها و تبلیغات محیطی نوعی روش بازاریابی هستند که از تابلوهای بزرگ در مکان

های اتوبوس، و در مراکز خرید برای نمایش تبلیغات به مخاطبان گسترده ها، در ایستگاه جاده مانند کنار  

تواند برای افزایش آگاهی از برند، ایجاد تقاضا، و تشویق فروش کنند. این روش بازاریابی میاستفاده می

 .استفاده شود

 :انواع مختلفی از بیلبوردها و تبلیغات محیطی

ها  نوع بیلبورد هستند و معمولاً در کنار جاده  ترینبزرگ این بیلبوردها  :بیلبوردهای استاندارد •

 .گیرندها قرار میو بزرگراه 

پولی • بیلبوردها   :بیلبوردهای  در    ترکوچک این  معمولاً  و  هستند  استاندارد  بیلبوردهای  از 

 .گیرندهای اتوبوس و پمپ بنزین قرار میهای عمومی مانند ایستگاه مکان

برای نمایش تبلیغات متحرک و   LED هایاین بیلبوردها از صفحه نمایش :بیلبوردهای دیجیتال •

 .کنندویدئویی استفاده می
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وسایل   • در  اتوبوس  :عمومی  ونقلحملتبلیغات  در  تبلیغات  تاکسیاین  قرار ها،  متروها  و  ها 

 .گیرندمی

مکان  • در  داخلیتبلیغات  مکان  :های  در  تبلیغات  فرودگاه این  خرید،  مراکز  مانند  و هایی  ها 

 .گیرندها قرار میاستادیوم 

 :مزایای بیلبوردها و تبلیغات محیطی

اگر در   خصوصبه ای برسد،  تواند به مخاطبان گسترده این روش بازاریابی می :مخاطبان گسترده  •

 .های پرتردد قرار داده شودمکان

می :تأثیرگذاریقدرت   • محیطی  تبلیغات  و  بسیار  بیلبوردها  از   تأثیرگذارتوانند  زیرا  باشند، 

متن و  برای  تصاویر  جسورانه  و  بزرگ  استفاده    توجهجلبهای  شما  پیام  انتقال  و  مخاطبان 

 .کنندمی

آگاهی از برند را در بین مخاطبان   سرعتبه تواند این روش بازاریابی می :افزایش آگاهی از برند •

 .گسترده ایجاد کند

های بازاریابی مانند تبلیغات تلویزیونی، بیلبوردها و سایر روش در مقایسه با   :هزینه نسبتاً کم  •

 .توانند نسبتاً ارزان باشندتبلیغات محیطی می

 :معایب بیلبوردها و تبلیغات محیطی

هدفمند کردن دقیق مخاطبان با بیلبوردها و تبلیغات محیطی دشوار  :هدفمند کردن محدود •

 .است

توانند به بازاریابی تعاملی نیست، به این معنی که مخاطبان نمیاین روش   :عدم وجود تعامل •

 .طور مستقیم با تبلیغات ارتباط برقرار کنند

 .به دلیل محدودیت فضا، پیام شما باید کوتاه و مختصر باشد :پیام کوتاه  •

می  تأثیر :مدتکوتاه   تأثیر • تبلیغات محیطی  و  کوتاه بیلبوردها  حفظ  تواند  برای  و  باشد  مدت 

 .آگاهی از برند به تبلیغات مداوم نیاز دارید
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 تالی جید یابیبازار

شود که برای معرفی، تبلیغ و  هایی گفته میبازاریابی دیجیتال )دیجیتال مارکتینگ( به تمام فعالیت

های  های دیجیتال مانند اینترنت، موتورهای جستجو، شبکه فروش محصولات یا خدمات از طریق کانال

 .شودسایت استفاده میایمیل، و وباجتماعی، 

های سنتی بازاریابی مانند تبلیغات تلویزیونی و چاپی، مزایای  این روش بازاریابی در مقایسه با روش

 :زیادی دارد، از جمله

 .های سنتی باشدتر از روش تواند بسیار ارزان بازاریابی دیجیتال می :ارزانی •

توانید با استفاده از ابزارهای مختلف، تبلیغات خود را به طور دقیق به مخاطبان  می :هدفمندی •

 .هدف خود برسانید

های بازاریابی دیجیتال خود را رصد کنید توانید نتایج کمپینمی راحتیبه  :گیریقابلیت اندازه  •

 .کند و چه چیزی را باید بهبود ببخشیدو ببینید چه چیزی خوب عمل می

قوی :تعامل • روابط  ایجاد  و  با مشتریان خود  تعامل  برای  فرصتی  دیجیتال  آنها بازاریابی  با  تر 

 .کندفراهم می
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 تالیجید  یابیبازار یها روش

 (SEM) جستجو  ی موتورها یابیبازار

موتورهای جستجو  موتورهای جستجو   (SEM) بازاریابی  از  آن  در  که  اینترنتی است  بازاریابی  نوعی 

 .شودسایت و ترافیک هدفمند استفاده میبازدید وبمانند گوگل، بینگ و یاهو برای افزایش 

 :دو روش اصلی برای انجام بازاریابی موتورهای جستجو وجود دارد 

اقداماتی گفته می بهینه  :(SEO) سئو • افزایش  سازی موتور جستجو به مجموعه  شود که برای 

معنی است که وقتی  شود. این به این سایت شما در نتایج جستجوی ارگانیک انجام میرتبه وب

وب با  مرتبط  کلیدی  کلمات  دنبال  به  وبکاربران  هستند،  شما  نتایج  سایت  در  شما  سایت 

 .شودهای بالاتری ظاهر میجستجو در رتبه 

در این روش، شما برای نمایش تبلیغات خود در نتایج جستجو  :(PPC) کلیک  ازایبهبازاریابی  •

کند،  کنید. هر بار که کسی روی تبلیغ شما کلیک میبه موتورهای جستجو پول پرداخت می

 .کنیدشما به موتور جستجو هزینه پرداخت می

 

 محتوا  ی ابیبازار

است که بر ایجاد و توزیع محتوای ارزشمند، مرتبط و جذاب    گرادرون بازاریابی محتوا نوعی بازاریابی  

تمرکز دارد تا مخاطبان را جذب کند، تعامل آنها را افزایش دهد و در نهایت آنها را به مشتری تبدیل  

 .کند

می محتوا  وبلاگاین  مقالات،  شامل  اینفوگرافیک تواند  پادکستها،  ویدئوها،  کتابها،  های ها، 

 .الکترونیکی، و موارد دیگر باشد

به   را  ارائه دهید تا آنها  را به مخاطبان  اطلاعات مفید و جالبی  بازاریابی محتوا این است که  از  هدف 

وب  به  اشتراک بازگشت  شما،  یا  سایت  محصولات  خرید  نهایت  در  و  دیگران  با  شما  محتوای  گذاری 

 .خدمات شما ترغیب کنید
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 :مزایای بازاریابی محتوا

توانید آگاهی از برند خود را در با ایجاد و توزیع محتوای باکیفیت، می :افزایش آگاهی از برند •

 .بین مخاطبان هدف خود افزایش دهید

سایت  تواند مخاطبان بیشتری را به وبمحتوای ارزشمند می :سایتجذب ترافیک بیشتر به وب •

 .شما جذب کند و ترافیک ارگانیک را افزایش دهد

توانید اعتماد و اعتبار برند خود را  با ارائه محتوای تخصصی و آموزنده، می :ایجاد اعتبار برند •

 .در بین مخاطبان خود ایجاد کنید

تواند تعامل با مشتری را افزایش دهد و آنها را به  محتوای جذاب می :افزایش تعامل با مشتری •

 .گفتگو با شما تشویق کند

فروش • افزایش  و  ارزشمند، می :تولید سرنخ  و  مرتبط  ارائه محتوای  بالقوه با  توانید مشتریان 

 .بیشتری جذب کنید و فروش خود را افزایش دهید

 

 

 ی اجتماع  یهاشبکه ی ابیبازار

شبکه  اجتماعیبازاریابی  بازاریابی   (SMM) های  پلتفرم   گرابرون نوعی  از  که  شبکهاست  های  های 

بوک، اینستاگرام، توییتر، لینکدین، پینترست و یوتیوب برای ارتباط با مخاطبان  اجتماعی مانند فیس

 .کندسایت و افزایش فروش استفاده میهدف، افزایش آگاهی از برند، هدایت ترافیک به وب 
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فعالیت  بازاریابی شامل  روش  انتشار پستاین  محتوای جذاب،  ایجاد  مانند  منظم،  های مختلفی  های 

 .شودنتایج می وتحلیلتجزیه، اجرای تبلیغات و فالوورهاتعامل با 

 ی اجتماع یها شبکه یابیبازار ی مهم برا یها پلتفرم 

بازاریابی شبکه پلتفرم  به نوع کسبهای مهم برای  اجتماعی  وکار، مخاطبان هدف و بودجه شما  های 

های اجتماعی  ها برای بازاریابی شبکهپلتفرم  مؤثرترینترین و  ، برخی از محبوبحالبااینبستگی دارد.  

 :از  اندعبارت

های اجتماعی پلتفرم شبکه  ترینبزرگ میلیارد کاربر فعال ماهانه،    2.9بوک با بیش از  فیس  :بوکفیس  .1

وکارهای کوچک، متوسط و بزرگ وکارها، از جمله کسبدر جهان است. این پلتفرم برای انواع کسب 

می است.  فیس مناسب  از  پستتوانید  انتشار  تجاری،  صفحات  ایجاد  برای  اجرای بوک  منظم،  های 

 .ها و تعامل با مشتریان استفاده کنیدتبلیغات، ایجاد گروه 

میلیارد کاربر فعال ماهانه، یک پلتفرم مبتنی بر عکس و ویدئو    1اینستاگرام با بیش از  : اینستاگرام .2

خواهند محتوای بصری جذابی را به اشتراک بگذارند عالی است. وکارهایی که میاست که برای کسب 

 .ها و ریلز استفاده کنیدها، لایو استریمها و ویدئوها، استوریتوانید از اینستاگرام برای انتشار عکس می

میلیون کاربر فعال ماهانه، یک پلتفرم مبتنی بر متن است که برای   330توییتر با بیش از  : توییتر  .3

توانید از توییتر برای ارتباط با مشتریان،  ها عالی است. میها و ایده روزرسانی گذاری اخبار، به اشتراک 

 .شرکت در مکالمات مرتبط با صنعت خود و تبلیغ محصولات یا خدمات خود استفاده کنید

از  : لینکدین .4 بیش  با  شبکه  830لینکدین  پلتفرم  یک  ماهانه،  فعال  کاربر  اجتماعی  میلیون  های 

های شغلی عالی ای است که برای ارتباط با متخصصان صنعت، ایجاد برند شخصی و یافتن فرصتحرفه

ها و شرکت در توانید از لینکدین برای ایجاد پروفایل تجاری، انتشار مقالات، پیوستن به گروه است. می

 .رویدادها استفاده کنید

از  : یوتیوب .5 بیش  با  وب  2یوتیوب  دومین  ماهانه،  فعال  کاربر  و  میلیارد  جهان  در  بزرگ  سایت 

توانید از یوتیوب برای ایجاد کانال، آپلود ویدئوها، گذاری ویدئو است. میپلتفرم اشتراک  ترینبزرگ 

 .ایجاد لیست پخش و تبلیغ محصولات یا خدمات خود استفاده کنید

https://www.facebook.com/
https://www.instagram.com/
https://twitter.com/
https://uk.linkedin.com/
https://www.youtube.com/
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 :های اجتماعیمزایای بازاریابی شبکه

روش  :ارزانی • سایر  با  مقایسه  بازاریابی در  چاپی،  و  تلویزیونی  تبلیغات  مانند  بازاریابی  های 

 .تر باشدتواند بسیار ارزان های اجتماعی میشبکه 

گیری، تبلیغات خود را به طور دقیق توانید با استفاده از ابزارهای مختلف هدف می  :هدفمندی •

 .به مخاطبان هدف خود برسانید

های اجتماعی خود را  های بازاریابی شبکه توانید نتایج کمپینمی راحتیبه  :گیریقابلیت اندازه  •

 .کند و چه چیزی را باید بهبود ببخشیدرصد کنید و ببینید چه چیزی خوب عمل می

ایجاد  بازاریابی شبکه  :تعامل • و  مشتریان خود  با  تعامل مستقیم  برای  فرصتی  اجتماعی  های 

 .کندتر با آنها فراهم میروابط قوی

توانید آگاهی از برند خود های اجتماعی، میبا فعالیت مداوم در شبکه  :افزایش آگاهی از برند  •

 .را در بین مخاطبان هدف خود افزایش دهید

سایت  های اجتماعی برای هدایت ترافیک به وبتوانید از شبکه می :سایتهدایت ترافیک به وب •

 .خود و افزایش بازدید صفحات استفاده کنید

فروش  • استراتژی :افزایش  سایر  و  تبلیغات  از  استفاده  شبکه با  بازاریابی  اجتماعی،  های  های 

 .توانید محصولات یا خدمات خود را به فروش برسانید و فروش خود را افزایش دهیدمی
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 ی لیمیا ی ابیبازار

ارتباط با مخاطبان  یبرقرار یبرا لی میا قیاست که از طر میمستق یابیبازار ینوع یلیمیا یابیبازار

مختلف به   یهال یم یروش شامل ارسال ا نی. اشودیخدمات استفاده م ایمحصولات  جیهدف و ترو

 :مند هستند، مانندوکار شما علاقهبه کسب نوعیبه از افراد است که  یگروه

 دیبه خر قیتشو ای فیارائه تخف د،یدر مورد محصولات جد یرساناطلاع  ی: برایفعل انیمشتر •

 مجدد

 ی آنها به مشتر لیوکارتان و تبدجذب آنها به سمت کسب یبالقوه: برا انیمشتر •

 دادها یدر مورد رو  یرسانارزشمند و اطلاع  یبه اشتراک گذاشتن محتوا  یخبرنامه: برا  مشترکان •

 

 های تبلیغاتی لیمیا  انواع

 رسانی در مورد رویدادها برای به اشتراک گذاشتن محتوای ارزشمند و اطلاع  :هاخبرنامه •

 برای معرفی محصولات یا خدمات جدید :های تبلیغاتیایمیل  •

 ویژه  یشنهادهایپبرای ارائه تخفیف یا  :های تشویقیایمیل  •

برای یادآوری به مشتریانی که محصولاتی را به سبد خرید  :های رها شده از سبد خریدایمیل  •

 اندخرید خود را نهایی نکرده اند؛ اما هنوز کرده خود اضافه 

 برای تبریک تولد به مشتریان و ارائه یک پیشنهاد ویژه  :های تبریک تولدایمیل  •

 :برای شروع بازاریابی ایمیلی به چند چیز نیاز دارید •

مند های شما علاقههای ایمیل افرادی که به دریافت ایمیل لیستی از آدرس  :فهرست ایمیل •

 .هستند

 .های شما ابزاری برای ایجاد، ارسال و ردیابی ایمیل :یک پلتفرم بازاریابی ایمیلی •

ارزشمند باشد و آنها را به تعامل ترغیب محتوایی که برای مخاطبان شما  :محتوای جذاب •

 .کند
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 ی لیمیا یاب یبازار بیو معا ایمزا

بالا است. اما    یریگاندازه   ت یو قابل  قیدق  یریگکم، هدف  نهیهز  رینظ  ییایمزا  یدارا  یلیمیا  یابیبازار

 .هستروش  نیا بیمخاطبان از معا ستیل قیدق تیریبه مد ازیو ن هال یمیاحتمال اسپم شدن ا

 

 تأثیرگذار  یابیبازار

های اجتماعی به  در شبکه   بانفوذاست که از افراد محبوب و    گرابروننوعی بازاریابی    تأثیرگذاربازاریابی  

 .کندبرای معرفی و تبلیغ محصولات یا خدمات به مخاطبان هدف استفاده می تأثیرگذاراننام 

  یهاشبکه یهاپلتفرم  ریو سا نستاگرامیدر ا نفلوئنسرهایا وبرها،یوت یبلاگرها،  توانندیتأثیرگذاران م

 یبه معرف توانندیو تعامل بالا با مخاطبان خود م ادیکنندگان زباشند. آنها با داشتن دنبال یاجتماع

اعتماد و علاقه آنها را   وبه مخاطبان خود بپردازند  یررسمیو غ یعیخدمات به طور طب ا یمحصولات 

 جلب کنند.  

 :تأثیرگذارمزایای بازاریابی 

توانید آگاهی از برند خود را در مناسب، می  تأثیرگذارانبا همکاری با   :افزایش آگاهی از برند •

 .توجهی افزایش دهیدبین مخاطبان هدف خود به طور قابل
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 اعتمادجلبتواند به ایجاد اعتبار برند شما و  معتبر می  تأثیرگذارانهمکاری با   :ایجاد اعتبار برند •

 .مخاطبان کمک کند

مناسب، محصولات یا خدمات خود را به مخاطبان   تأثیرگذارانتوانید با انتخاب  می  :هدفمندی •

 .هدف خود معرفی کنید

توانند تعامل بالایی با مخاطبان خود داشته باشند و آنها را به اقدام می تأثیرگذاران :تعامل بالا •

 .ترغیب کنند

تواند بازگشت سریع سرمایه را به همراه می  تأثیرگذاربازاریابی  :(ROI) بازگشت سریع سرمایه •

 .استفاده شود درستیبه اگر از آن  خصوصبه داشته باشد، 

 

 

   نفلوئنسرهایاستفاده از خدمات ا  قوانین

  ی کارآمد برا یبه ابزار  ،یاجتماع یهانفوذ شبکه  نده ی رشد فزا لی به دل رانیدر ا ینفلوئنسریا یابیبازار

، لازم به ذکر است که در حالبااینشده است.    لیبرندها و محصولات به مخاطبان هدف تبد  یمعرف

 یضرور  غاتیو مقررات مرتبط با تبل  نیقوان  تیرعا  ران،یدر ا  نفلوئنسرهایهنگام استفاده از خدمات ا

 است.

 

 مناسب:  نفلوئنسر ی. انتخاب ا 1

بشناس  مخاطبان را  خود  اد یهدف  انتخاب  از  قبل  کامل    نفلوئنسر،ی:  طور  به  را  خود  هدف  مخاطبان 

 . دیآنها را درک کن موردعلاقه یهاو پلتفرم  ازهاین ق،یو علا دیبشناس
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 که با مخاطبان هدف شما همسو باشد.  دیرا انتخاب کن ینفلوئنسریا

 . دیتوجه کن  نفلوئنسریسابقه و عملکرد ا به

 ها و برند شما مطابقت دارد.با ارزش  نفلوئنسری ا یکه محتوا دیحاصل کن  نانیاطم

 

 و وضوح در ارتباطات:  تی . شفاف2

 . دی به طور شفاف و واضح صحبت کن نیدر مورد انتظارات خود از کمپ نفلوئنسریا با

 . دیمشخص کن قی شود را به طور دق دی تول دی خواهیکه م ییمحتوا نوع

 . دیتوافق کن "شدهتیحما" ای "غیتبل" عنوانبه  یغاتیتبل یمحتوا یگذارمورد نحوه علامت در

 کند.  تی را رعا رانیدر ا غاتیو مقررات مربوط به تبل  نیکه قوان دیبخواه  نفلوئنسریا از

 

 و مقررات:   نیقوان  تی . رعا3

 باشد.  یو اخلاق  یبا شئونات اسلام ریمغا دینبا غاتیتبل ران،یا یاسلام یجمهور نیبا قوان مطابق

 کننده باشد.گمراه  ای بنده ی فر دینبا غاتیتبل

 باشد. حیو صح  قیدق دیبا غاتیارائه شده در تبل اطلاعات

 مضر هستند استفاده شود. ای یرقانونیکه غ ی خدمات ا یمحصولات  یبرا دینبا غاتیتبل

 را نقض کند.  گرانیحقوق د دینبا غاتیتبل

 

 رصد: . نظارت و 4

 . دیرصد کن دقتبه را   نفلوئنسریشده توسط ا دیتول یمحتوا

 شده است. یگذارعلامت حیبه طور صح  یغاتیتبل  یکه محتوا دیحاصل کن  نانیاطم

 . دی تذکر ده نفلوئنسریبه ا ،یصورت مشاهده هرگونه تخلف در
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 : ی. مستندساز 5

 . دی مستند کن یرا به طور کتب نفلوئنسریتوافقات خود با ا هیکل

 . دیشده و تعاملات با مخاطبان را نگه دار دیتول  یاز جمله محتوا ن،یمربوط به کمپ سوابق

ممکن   رانیدر ا  غاتیو مقررات مربوط به تبل  نیکه قوان  دیبر نکات ذکر شده، در نظر داشته باش  علاوه 

 کند.  رییاست به مرور زمان تغ

و مقررات   نیقوان  نیکه از آخر  شودیم  هی توص  ،ینفلوئنسریا  یابیبازار  نیقبل از شروع هر کمپ   ن،یبنابرا

 . د یکسب کن یمربوطه آگاه

 . دیری کمک بگ غاتی و تبل یابیبازار نهیمشاوران متخصص در زماز  دیتوانیم نیهمچن

استفاده   منیو ا  مؤثربه طور    رانیدر ا  ینفلوئنسریا  یابیبازار  یایاز مزا  دیتوانینکات، م  نیا  تیرعا  با

 . دیخود برس یابیو به اهداف بازار دیکن

 

 وکار کسب  یبرا یابیروش بازار نیبهتر انتخاب

، مخاطبان هدف، بودجه و اهداف  وکارکسب نوع   رینظ یبه عوامل مختلف یابیروش بازار نیبهتر انتخاب

 یابیبازار یاستراتژ کی  جاد یبه ا تواندیمختلف م یهااز روش یبیدارد. استفاده ترک یبستگ یابیبازار

 .کمک کند مؤثرجامع و 

 

 یریگجهی نت

 ایمزا  یدارا  یابی. هر روش بازارمیآنها پرداخت  سهیو مقا  یابیبازار  یهاانواع روش   یمقاله به بررس  نیا  در

معا بهتر  بیو  انتخاب  و  است  خود  ن  نیخاص  به  اهداف    ازهایروش  با    یبستگ  وکارکسبو  دارد. 

  یابیبازار  یهای استراتژ  توانندیم  وکارکسبنکات مطرح شده، فروشندگان و صاحبان    درنظرگرفتن

 .خود انتخاب کنند وکارکسب رشد و توسعه  یرا برا یمناسب

 

 

 

https://masirekamal.com/sections/
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  های شمارهاز طریق    ، هم اکنونبه موضوعات مرتبط با بازاریابی و فروش علاقه مند هستیدیا  اید یا بازاریاب،  فروشنده  اگر

 .زیر با ما در تماس باشید و درخواست خود را اعلام نمایید

دوره نوابغ فروش،    ،رازیدر ش  یو فروش تلفن  یابیبازار  رینظ  یکاربرد   هایدوره  یبا برگزار   شیراز  مسیر کمال  مؤسسه

همیشه   ،از نظر محتوا و خدمات رازیدر ش نگیکوچ نسیزیبای دوره  ترینجامعو  نیبهترو همچنین   گذاریقیمتدوره 

برا  نیا  رب که  عز  یبوده  برا  هایآموزش  زانیشما  بوکارکسبشروع    یلازم  کل موفق  شتری، فروش  در    شتریب  تیو در 

 اجرا کند.را  شما  زنسیب

کمالهمچنین   مسیر  تخصصی  مشاوره  مدیریت،    برباتکیه،  دپارتمان  حوزه  متخصصان  تجربه  و  و  دانش  رشد  جهت 

   .بود ددر کنار شما خواه  گامبهگام صورت به یشما و حل مشکلات و معضلات احتمال وکارکسب شرفتیپ
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